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Capitulo 1

Apresentacao

A comunicacdo institucional desempenha papel estratégico no cumprimento da missao
legal do Sistema CFMV/CRMVs, constituindo instrumento essencial para a promocgao
da transparéncia, da orientacao profissional, da educacao sanitdria, da defesa da saude
Unica, da protecao da sociedade e da adequada divulgacao das atividades de interesse
publico desenvolvidas pelos Conselhos Federal e Regionais de Medicina Veterindria.

Por meio de seus canais oficiais, o Sistema CFMV/CRMVs divulga atos normativos,
orientagdes técnicas, campanhas educativas, acdes de fiscalizacao, informacdes
relativas ao exercicio profissional, eventos cientificos, iniciativas voltadas a saude
publica e demais conteudos relacionados as finalidades institucionais previstas em lei.

Nos periodos eleitorais, contudo, a comunicacdo institucional deve observar cautelas
adicionais decorrentes da legislacdo eleitoral, especialmente aquelas relacionadas a
publicidade institucional, a impessoalidade administrativa e a vedacao de utilizacdo da
maquina publica em beneficio de candidaturas, partidos politicos ou agentes publicos.

A observancia dessas restricdes nao implica a interrupcdo da comunicacdo publica nem
afasta o dever permanente de transparéncia e prestacdo de informacdoes a sociedade.
Ao contrario, exige a adocdao de mecanismos de governanca capazes de compatibilizar
a observancia da legislacdo eleitoral com a continuidade do fluxo de informacdes de
interesse publico.

Nesse contexto, a presente Diretriz estabelece principios, procedimentos, critérios
de avaliacdo de risco, responsabilidades e fluxos de validacao destinados a orientar
a atuacdo das areas de comunicacao do Sistema CFMV/CRMVs durante os periodos
eleitorais, promovendo seguranca juridica, uniformidade de atuacao e preservacao da
finalidade publica da comunicacao institucional.



Capitulo 2

Objetivos

21 Objetivo Geral

Estabelecer diretrizes permanentes para o planejamento, producao, aprovacao,
divulgacdo e monitoramento de conteudos institucionais durante os periodos eleitorais,
assegurando a conformidade das a¢des de comunicagcdo com a legislagdo vigente e
com os principios constitucionais da Administragao Publica.

2.2 Objetivos Especificos

I. assegurar a continuidade da comunicacao institucional de interesse publico durante
os periodos eleitorais;

Il. preservar o direito de acesso a informacao por parte da sociedade e dos profissionais
inscritos;

lll. promover a observancia dos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia;

IV. reduzir riscos juridicos relacionados a caracterizacdo de publicidade institucional
vedada;

V. padronizar procedimentos de analise e aprovacao de conteudo;

VI. estabelecer critérios objetivos para classificacdo de risco eleitoral de pecas e
campanhas de comunicacao;

VII. orientar dirigentes, empregados e colaboradores quanto as cautelas aplicaveis ao



periodo eleitoral;

VIII. fortalecer a governanga da comunicacao institucional no @mbito do Sistema CFMV/
CRMVs.




Capitulo 3

ABRANGENCIA E APLICACAO

Esta Diretriz aplica-se ao Conselho Federal de Medicina Veterindria e aos Conselhos
Regionais de Medicina Veterinaria, alcancando:

l. dirigentes;

Il. conselheiros;

lll. empregados efetivos;

IV. empregados comissionados;

V. estagidrios;

VI. prestadores de servigos;

VII. assessorias de comunicacao;

VIIl. agéncias de publicidade;

IX. produtoras de video;

X. fornecedores contratados para agdes de comunicagao;

Xl. quaisquer terceiros que produzam, aprovem ou divulguem conteudos em nome das
instituicdes integrantes do Sistema CFMV/CRMVs.

As disposicdes desta Diretriz aplicam-se a todos os canais institucionais, incluindo:
a) portais eletronicos;

b) redes sociais;

C) revistas;

d) boletins;

e) newsletters;



f) campanhas publicitarias;
g) podcasts;

h) videos;

i) transmissdes ao vivo;

j) aplicativos de mensagens;
k) materiais impressos;

[) eventos presenciais ou virtuais.




Capitulo 4

Fundamentacao Juridica

A presente Diretriz fundamenta-se nos seguintes instrumentos normativos:

Constituicao Federal

A Constituicao Federal estabelece, em seu artigo 37, caput, que a Administracdo Publica
obedecera aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia.

O 81°do mesmo artigo determina que a publicidade dos atos, programas, obras, servigos
e campanhas dos 6rgaos publicos deverd possuir carater educativo, informativo ou
de orientacdo social, sendo vedada a utilizacdo de nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Lei n° 9.504/1997

A Lei das Elei¢Oes estabelece restricoes especificas a publicidade institucional durante
os periodos eleitorais, especialmente por meio do artigo 73 e dispositivos correlatos,
buscando impedir a utilizacdo da estrutura estatal para influenciar a disputa eleitoral.

As restricOes previstas na legislacdao devem ser interpretadas em conjunto com os
principios constitucionais da publicidade administrativa e da continuidade do servico
publico.




Lei n° 12.527/2011

A Lei de Acesso a Informacao estabelece o dever de transparéncia ativa dos érgaos
e entidades publicas, determinando a divulgacdo permanente de informacdes de
interesse coletivo ou geral.

Resolucoes do Tribunal Superior
Eleitoral

Asresolucdes expedidas pelo Tribunal Superior Eleitoral para cada pleito complementam
e regulamentam a aplicacdo da legislacao eleitoral.

(] [
Cartilha da Advocacia-Geral da
o~
Uniao
As orientagdes da Advocacia-Geral da Unido relativas as condutas vedadas aos agentes

publicos constituem importante referéncia interpretativa para a atuacao dos érgaos e
entidades publicas durante os periodos eleitorais.

Principio da Continuidade da
Informacao Publica

A comunicagdo institucional constitui atividade permanente e necessaria ao
cumprimento das finalidades publicas dos Conselhos Profissionais, razao pela qual
eventuais restricOes devem ser interpretadas de forma a preservar o direito a informacao
e o interesse publico.e regulamentam a aplicacdo da legislacao eleitoral.




Capitulo 5

Conceitos e Definicoes

Para os fins desta Diretriz, adotam-se os seguintes conceitos:

Publicidade Institucional

Toda acdo, campanha, peca, conteldo ou iniciativa de comunicacdo promovida,
financiada ou divulgada pelo Sistema CFMV/CRMVs com a finalidade de informar
a sociedade, os profissionais inscritos ou os publicos de interesse acerca de suas
atividades, competéncias, servicos, programas, projetos, acdes ou posicionamentos
institucionais.

A publicidade institucional devera observar, em qualquer periodo, os principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, possuindo carater
educativo, informativo ou de orientacao social, nos termos do § 1° do art. 37 da
Constituicao Federal.

Comunicacao Institucional

Conjunto de estratégias, agdes, produtos e canais utilizados pelo Sistema CFMV/CRMVs
para promover o relacionamento com seus publicos de interesse, divulgar informacdes
relacionadas as suas competéncias legais e assegurar o acesso a informacdes de
interesse publico.

A comunicacao institucional compreende, entre outros, os conteudos publicados em

portais eletronicos, redes sociais, revistas, boletins, campanhas, eventos, podcasts,
videos, materiais impressos e demais meios oficiais de comunicacao.



Transparéncia Ativa

Dever permanente de divulgacdao espontanea, independentemente de solicitacao
prévia, de informacdes de interesse coletivo ou geral relacionadas a atuacao
institucional, em conformidade com a legislacdo de acesso a informacdo e com os
principios da administracao publica.

Incluem-se nesse conceito informagdes relativas a gestdo administrativa, execucao
orcamentaria e financeira, licitacdes, contratos, atos normativos, estrutura
organizacional, programas institucionais e demais dados cuja divulgacao seja
obrigatdria ou recomendavel ao interesse publico.

Comunicacao de Utilidade Publica

Comunicacdo destinada a orientar, educar, prevenir riscos, proteger a saude, promover
a seguranca da populacdo ou divulgar informagdes essenciais ao exercicio de direitos
e deveres dos cidadaos e dos profissionais registrados.

Sdo exemplos de comunicacdo de utilidade publica:

|. campanhas de vacinacao;

Il. prevencdo e controle de zoonoses;

lll. seguranca dos alimentos;

IV. resisténcia aos antimicrobianos;

V. responsabilidade técnica;

VI. orientacdes relacionadas ao exercicio profissional;
VII. alertas sanitarios;

VIIl. informacgdes necessarias a protecdo da saude humana, animal ou ambiental.

Promocao Pessoal

Utilizacdo direta ou indireta da comunicacao institucional para destacar, valorizar,
beneficiar ou atribuir mérito individual a dirigentes, conselheiros, empregados,
autoridades ou quaisquer pessoas fisicas.

Caracteriza-se, entre outros aspectos, pela exposicao excessiva da imagem de
individuos, pela personalizacdao de resultados institucionais ou pela associacdao de



acoes institucionais ao desempenho individual de agentes publicos.

Promocao Institucional

Comunicacdo cujo foco principal seja a valorizacdo da imagem institucional, da
administracdo ou da gestdo, em detrimento da finalidade educativa, informativa ou de
orientacao social.

Durante o periodo eleitoral, devera ser objeto de especial cautela a divulgacao de
conteudos que possam ser interpretados como exaltacdo institucional, celebracao de
resultados ou enaltecimento da atuacdao administrativa.

Agente Politico

Para os fins desta Diretriz, considera-se agente politico toda autoridade ou pessoa
investida em mandato eletivo, cargo politico ou funcao de direcdo governamental que
possa possuir participacdo direta ou indireta no processo politico ou eleitoral.

Incluem-se nesse conceito, entre outros:
l. Presidente da Repubilica;

Il. Governadores;

lll. Prefeitos;

IV. Senadores;

V. Deputados Federais;

VI. Deputados Estaduais e Distritais;

VII. Vereadores;

VIIl. Ministros de Estado;

IX. Secretdrios estaduais e municipais.

Conteudo de Interesse Publico

Todo conteudo cuja divulgacao seja relevante para a sociedade, para os profissionais
inscritos ou para o adequado exercicio das competéncias legais do Sistema CFMV/
CRMVs.



O interesse publico devera ser aferido pela utilidade da informacdo para seus
destinatarios e ndo pelo potencial de valorizacao institucional ou administrativa.

Risco Eleitoral

Possibilidade de que determinado conteudo, acdao de comunicagcao ou iniciativa
institucional seja interpretado por érgaos de controle, pela Justica Eleitoral ou pela
sociedade como incompativel com as restricdes impostas pela legislacao eleitoral.

O risco eleitoral devera ser avaliado considerando-se, entre outros fatores:
l. a finalidade do conteudo;

Il. a presenca de dirigentes ou agentes politicos;

lll. a inguagem empregada;

IV. o contexto de divulgacgao;

V. o potencial de promocao pessoal ou institucional;

VI. a existéncia de temas legislativos ou politicamente sensiveis;

VII. a proximidade com o periodo de incidéncia das restricoes eleitorais.

Principio da Interpretacao Restritiva
do Risco

Na existéncia de duvida razoavel quanto ao enquadramento de determinado conteudo,
deverd prevalecer a interpretacdo mais cautelosa até manifestacdo formal da area
juridica competente.

Essaregravisa protegeraintegridadeinstitucional do Sistema CFMV/CRMVs e assegurar
uniformidade de atuacao entre o Conselho Federal e os Conselhos Regionais.




Capitulo 6

Conceitos e Definicoes

Toda atuacao comunicacional realizada durante o periodo eleitoral devera observar os
seguintes principios:

Legalidade

Toda comunicacdo devera observar a legislacdo eleitoral, administrativa e de
transparéncia aplicavel ao caso concreto.

Impessoalidade

A comunicacdo institucional devera priorizar a instituicdo e o interesse publico, vedada
qualquer forma de promocdo pessoal de dirigentes, conselheiros ou agentes publicos.

Interesse Publico

Somente deverdo ser divulgados conteudos que possuam utilidade concreta para
a sociedade, para os profissionais inscritos ou para o adequado funcionamento
institucional.

Transparéncia

As informacgdes de interesse coletivo deverdo permanecer acessiveis e atualizadas,
observadas as cautelas prdéprias do periodo eleitoral.

Neutralidade Institucional

Os canais oficiais do Sistema CFMV/CRMVs nao poderdao ser utilizados para
manifestacdo politico partidaria, promocdo de candidaturas ou influéncia no processo
eleitoral.



Continuidade da Comunicacao
Publica

A comunicacdo institucional ndo devera ser interrompida em razao do periodo eleitoral,
salvo nas hipoteses expressamente previstas em lei.

Precaucao Juridica

Na existéncia de duvida razodvel quanto a adequacdo de determinado conteudo,
devera prevalecer a interpretacdo mais cautelosa até manifestacdo da assessoria
juridica competente.

Responsabilidade Institucional

Toda publicacdo deverd considerar seus potenciais impactos juridicos, institucionais,
reputacionais e sociais.




Capitulo 7

Premissas Institucionais para o Periodo Eleitoral

A interpretacao e aplicacao desta Diretriz deverdao observar as seguintes premissas
institucionais:

A comunicacao institucional nao
sera interrompida

O Sistema CFMV/CRMVs reconhece a comunicacao institucional como atividade
essencial ao cumprimento de suas competéncias legais e, portanto, ndao adotara, como
regra geral, a suspensdo de seus canais oficiais durante os periodos eleitorais.

A continuidade da comunicacao devera ocorrer em conformidade com os principios da
legalidade, impessoalidade e interesse publico.

O interesse publico prevalece sobre
o interesse institucional promocional

Durante o periodo eleitoral, toda comunicacdo devera ser orientada prioritariamente
ao atendimento de necessidades informacionais da sociedade e dos profissionais
inscritos.

Nao deverdo ser produzidos conteudos cuja principal finalidade seja valorizar a
instituicdo, divulgar resultados de gestdao ou promover dirigentes.



A transparéncia ativa permanece
obrigatoria

As obrigacOes legais relacionadas a transparéncia, publicidade dos atos administrativos
e acesso a informacao permanecem integralmente vigentes durante o periodo eleitoral.

A observancia da legislacdo eleitoral ndo afasta o dever de divulgacao das informacoes
de interesse publico.

A prudéncia comunicacional devera
orientar a tomada de decisodes

Na existéncia de duvida razodvel quanto a adequacdo de determinado conteudo,
devera prevalecer a avaliacdo mais cautelosa até manifestacdo da assessoria juridica
competente.

O periodo eleitoral exige reforco da
governanca

As dreas de comunicacao deverdo adotar mecanismos adicionais de controle, validacao
e registro das decisdes relacionadas a publicacdo de conteudos institucionais.




Capitulo 8

Governanca e Competéncias

Area de Comunicacdo

Compete as areas de comunicacdo:

I. planejar e produzir conteudos institucionais;

Il. avaliar previamente os riscos comunicacionais e eleitorais associados aos conteudos;
lll. classificar os materiais de acordo com os niveis de risco previstos nesta Diretriz;

IV. promover ajustes necessarios para adequacao dos conteudos;

V. encaminhar os materiais a andlise juridica quando aplicavel;

VI. manter registro das analises realizadas.

Area Juridica

Compete a area juridica:
l. orientar preventivamente as dreas de comunicacao;
Il. analisar conteudos submetidos a sua apreciacao;

lll. emitir manifestacdes juridicas quanto a conformidade dos materiais com a legislacao
eleitoral;

IV. propor ajustes necessarios para mitigacao de riscos;

V. apoiar a alta administracdo na tomada de decisdes relativas a casos sensiveis.




Alta Administracao

Compete a Presidéncia e as autoridades competentes:
l. deliberar sobre situacdes excepcionais;
Il. decidir sobre publicagdes classificadas como de alto risco;

lll. garantir o cumprimento desta Diretriz no ambito institucional.

Responsabilidade Compartilhada

A conformidade eleitoral da comunicacao institucional constitui responsabilidade
compartilhada entre as unidades demandantes, as dreas de comunicacdo, a area
juridica e a autoridade competente.




Capitulo 9

Fluxo de Aprovacao de Conteudos

Com o objetivo de fortalecer a governanga da comunicacgao institucional e reduzir
riscos relacionados a interpretacao da legislacao eleitoral, recomenda-se que os
conteudos produzidos durante o periodo eleitoral observem o fluxo de governanca
estabelecido nesta Diretriz.

A adocdo desse fluxo busca promover maior seguranca juridica, uniformidade

de procedimentos e adequada avaliagao dos riscos envolvidos na divulgacdo de
conteudos institucionais, sem prejuizo da autonomia administrativa dos Conselhos
Regionais de Medicina Veterindria para definicdo de seus fluxos internos, observadas
a legislacao aplicavel e as diretrizes gerais do Sistema CFMV/CRMVs.

Etapa 1

Solicitacdo da demanda

A unidade interessada encaminhard a demanda a drea de comunicacdo, contendo
informacodes suficientes para elaboracdo do conteudo.

Etapa 2

Analise preliminar da comunicacdo
A drea de comunicacdo avaliara:
finalidade do conteudo;

interesse publico envolvido;

potencial de exposicao institucional;



presenca de dirigentes;
eventual relacdo com agentes politicos;

enquadramento preliminar de risco.

Etapa 3

Classificacao de risco

O conteudo sera classificado como:
Nivel Verde;

Nivel Amarelo;

Nivel Vermelho.

Etapa 4

Avaliacdo juridica

Todos os contetidos institucionais produzidos durante o periodo eleitoral deverao
ser submetidos previamente a Assessoria Juridica para ciéncia e alinhamento
institucional.

§1° Os conteldos classificados como Nivel Amarelo e Nivel Vermelho dependerdo de
manifestacao juridica prévia quanto a sua conformidade com a legislacao eleitoral.

§2° Os conteudos classificados como Nivel Verde observarao fluxo simplificado de
ciéncia e alinhamento institucional, sem prejuizo de manifestacao juridica quando
identificada situacao que justifique analise aprofundada.

Etapa 5

Aprovacao e publicacao

Apds a conclusao das etapas anteriores, o conteldo podera ser publicado pelos canais
institucionais competentes.




Capitulo 10

Classificacao de Risco Eleitoral

Nivel Verde

Baixo Risco

Conteudos de natureza:

. técnica;

+ educativa;

. cientifica;

« normativa;

« operacional;

« de utilidade pubilica.
Exemplos:

- campanhas sanitarias;

« vacinacdao;

« responsabilidade técnica;
« fiscalizagao;

« seguranca dos alimentos;
+ CUrsos;

. editais;

« transparéncia ativa.



Nivel Amarelo

Médio Risco

Conteudos que, embora legitimos, possam admitir interpretagdes ampliadas quanto a
sua finalidade institucional.

Exemplos:

. eventos com participacao de dirigentes;
« convénios;

« reunioes institucionais;

 Vvisitas técnicas;

« entrevistas institucionais.

Nivel Vermelho

Alto Risco
Conteudos potencialmente relacionados a:

- atuacao legislativa;

agendas politicas;

resultados institucionais;

valorizacdao institucional;

« exposicao de dirigentes.

Exemplos:

« tramitacao de projetos de lei;

« posicionamentos institucionais sobre proposicoes legislativas;
- campanhas nacionais de mobilizacao;

« divulgacado de conquistas institucionais.




Capituio 11

Critérios para Comunicacdo Permitida, Restrita e Vedada

Comunicacao Permitida

Poderao ser divulgados os conteudos relacionados neste capitulo, observado o fluxo de
governanga, classificacdo de risco e validacao previstos nesta Diretriz, especialmente
o disposto no Capitulo 9.

I. atos normativos;

IIl. resolucoes;

lll. portarias;

IV. editais;

V. licitagOes;

VI. informacgdes de transparéncia ativa;
VIl. campanhas educativas;

VIIl. orientagdes técnicas;

IX. acoes de fiscalizacao;

X. eventos técnicos;

XI. conteldos relacionados a saude Uunica;
XIll. informagdes sobre defesa sanitdria;

Xlll. comunicados operacionais.




Comunicacao Restrita

Poderdo ser divulgados mediante andlise especifica:
l. agendas institucionais de dirigentes;

Il. reunides com dérgaos governamentais;

lll. assinatura de acordos de cooperacao;

IV. entrevistas institucionais;

V. participacao em solenidades.

A divulgacao devera priorizar o interesse publico e evitar personalizagao excessiva.

Comunicacao Vedada

Ndo deverao ser divulgados:

|. agradecimentos publicos a parlamentares;

Il. homenagens de natureza politico institucional;

lll. balangos de gestao;

IV. retrospectivas institucionais;

V. conteudos de autopromocao;

VI. pecas comemorativas de resultados administrativos;

VII. contelddos que possam sugerir apoio ou oposicao a candidaturas;

VIIIl. manifestacdes politico partidarias.

Linguagem Institucional

Durante o periodo eleitoral, deverao ser evitadas expressdes como:
« conquista historica;

« vitdria do Sistema;

- resultado da gestao;

« grande avanco obtido;

« trabalho da administracao;

« lideranca institucional.

Devera ser priorizada linguagem objetiva, técnica e informativa.



Capitulo 12

Comunicacio Legislativa e Relacoes Institucionais

Finalidade

A divulgacdo de informacdes sobre proposicoes legislativas de interesse da Medicina
Veterindria, da Zootecnia e da sociedade constitui atividade legitima dos Conselhos
Profissionais, desde que realizada de forma objetiva, impessoal e estritamente
informativa.

Durante o periodo eleitoral, a comunicacao devera restringir-se a divulgacao objetiva
dos fatos, sendo vedada a utilizacao de linguagem ou estratégias de comunicacao que
possam caracterizar promocao institucional, exaltacdo de resultados, celebracdao de
conquistas, valorizacdo da atuacdo do Sistema CFMV/CRMVs, chamadas a mobilizacdo,
pedidos de apoio, estimulo a pressdo parlamentar, mengodes a parlamentar ou qualquer
outra manifestacdo que possa ser interpretada como atuacdo politico-eleitoral ou
tentativa de influéncia no processo eleitoral.

Divulgacao da tramitacao legislativa

Poderdo ser divulgadas informacgdes relativas:

I. @ apresentacdo de proposicoes legislativas;

Il. a tramitacdo de projetos de lei;

lll. 3 realizacdo de audiéncias publicas;

IV. a emissdo de pareceres técnicos;

V. as decisOes proferidas pelas comissoes legislativas;
VI. as deliberacdes ocorridas no Congresso Nacional.

A comunicacao devera limitar-se a descricdo objetiva dos fatos.



Linguagem recomendada

Exemplo adequado:

“O Projeto de Lei n® XXXX foi aprovado pela Comissdao XXXXX e seguird para apreciacao
da Comissdo XXXXX.”

Exemplos inadequados:
“O Sistema CFMV/CRMVs conquistou importante vitdria para a categoria.”

“Gracas a atuacao institucional do Sistema CFMV/CRMVs, o projeto avancou mais uma
etapa no Congresso Nacional.”

Mencao a parlamentares

Como regra geral, durante o periodo eleitoral nao deverao ser realizadas mencodes
nominais a parlamentares, agentes politicos ou ocupantes de cargos eletivos nas
comunicacgoes institucionais do Sistema CFMV/CRMVs.

Excepcionalmente, quando a identificacdao nominal for indispensdvel para a adequada
compreensao dainformacao ou decorrer de exigéncia legal, a divulgacao devera possuir
carater exclusivamente informativo, ser previamente submetida a analise juridica e
observar rigorosamente os principios da impessoalidade, neutralidade institucional e
interesse publico.

Em qualquer hipdtese, permanecem vedados:

|. agradecimentos;

Il. homenagens;

lll. manifestacdes elogiosas;

IV. atribuicdao de mérito politico;

V. referéncias de natureza eleitoral;

VI. associacao entre a atuacao parlamentar e eventual conquista institucional;

VII. qualquer forma de valorizacdo pessoal ou politica.




Mobilizacao institucional

Durante o periodo eleitoral, fica vedada a realizacdo de campanhas institucionais
voltadas a mobilizacdo politica ou legislativa, bem como qualquer acdao de comunicacao
destinada a estimular apoio, pressao parlamentar, manifestacdes publicas ou
engajamento relacionado a tramitacao de proposicoes legislativas.




Capitulo 13

Participacao de Dirigentes, Conselheiros e
Representantes institucionais

Principio da impessoalidade

Os discursos, pronunciamentos, mensagens institucionais, videos, entrevistas,
gravacoes e demais manifestacdes publicas produzidas ou divulgadas pelos integrantes
do Sistema CFMV/CRMVs durante o periodo eleitoral deverdao observar os principios da
legalidade, impessoalidade, neutralidade institucional, interesse publico e prudéncia
comunicacional.

A participacao de dirigentes em conteudos institucionais permanece permitida, desde
que vinculada ao exercicio de suas atribuicdes legais e a adequada representacao
institucional dos Conselhos. A comunicacado institucional devera priorizar a instituicao
e o interesse publico, e ndo a figura de seus representantes.

[ ] [ ~ O ©®
Participacao permitida
Poderao ocorrer:

I. pronunciamentos técnicos;

Il. manifesta¢des institucionais necessarias;

lll. entrevistas relacionadas as atribuicoes institucionais.

Participacao restrita

A utilizacdo da imagem, voz ou manifestacdo de dirigentes, conselheiros ou
representantes institucionais nos canais oficiais do Sistema CFMV/CRMVs durante
o periodo eleitoral devera ocorrer apenas em situagdes excepcionais, quando
indispensavel ao exercicio da representacao institucional ou a adequada compreensao
da informacdo de interesse publico.



Nessas hipdteses, a divulgacdao dependera de avaliacdao especifica da area de
Comunicagao e de manifestacdo prévia da Assessoria Juridica, observadas as
disposicoes desta Diretriz.

Constituem exemplos de situacdes que exigem avaliacao especifica:
l. videos institucionais protagonizados por dirigentes;

Il. acOes excepcionais com utilizacdao da imagem de dirigentes;

lll. entrevistas de natureza institucional;

IV. conteudos relacionados a resultados institucionais.

V. pronunciamentos oficiais;

VI. mensagens institucionais gravadas;

VII. conteldos cuja compreensdo dependa da manifestacdao da autoridade competente.

Finalidade dos Conteuidos

As manifestacdes institucionais deverao possuir finalidade predominantemente:
l. educativa;

Il. informativa;

Ill. orientativa;

IV. técnica;

V. cientifica;

VI. protocolar;

VII. relacionada a prestacao de servicos ou ao interesse publico.

Diretrizes para Discursos e
Pronunciamentos

Durante o periodo eleitoral, os discursos e pronunciamentos institucionais deverao
priorizar:

I. temas relacionados as competéncias legais do Sistema CFMV/CRMVs;
Il. conteudos técnicos e cientificos;

lll. orientacdes a sociedade e aos profissionais;



IV. temas de interesse publico relacionados a saude unica, defesa sanitdria animal,
seguranca dos alimentos, responsabilidade técnica e exercicio profissional;

V. assuntos diretamente relacionados ao objeto do evento ou da atividade institucional.

Conteudos Vedados

Ndao deverdao constar em discursos, pronunciamentos, videos institucionais ou
manifestacdes publicas:

l. prestacao de contas de gestao;

Il. balan¢os administrativos;

lll. retrospectivas de realiza¢des institucionais;

IV. divulgacao de resultados com carater promocional;

V. exaltacdo da administracdo ou da gestao;

VI. promocao pessoal de dirigentes, conselheiros ou empregados;
VII. referéncias de natureza politico partidaria;

VIIIl. manifestacdes de apoio ou oposicao a candidatos, partidos politicos ou agentes
politicos;

IX. agradecimentos a parlamentares ou autoridades por apoio institucional;

X. linguagem que possa ser interpretada como celebracao de conquistas institucionais.

Participacao da Presidéncia e de
Dirigentes

A participacdo da Presidéncia, de Conselheiros e de demais dirigentes em conteudos
institucionais devera ocorrer apenas quando necessadria ao exercicio da representacao
institucional ou a adequada compreensao do tema tratado.

Rigorosamente, a comunicacdo devera priorizar a instituicdo e o interesse publico,
evitando a personalizagcao excessiva das mensagens.

Como regra geral, durante o periodo eleitoral, a comunicacao institucional devera
privilegiar a divulgacdo de conteudos técnicos e informativos sem protagonismo de
dirigentes, conselheiros ou representantes do Sistema CFMV/CRMVs.

A utilizacdo daimagem, voz ou manifestacdo de dirigentes constitui medida excepcional



e somente serd admitida quando indispensdvel ao cumprimento das competéncias
institucionais, mediante avaliacdo especifica da darea de Comunicacdo e manifestacao
prévia da Assessoria Juridica.

Videos Institucionais

A producao e divulgacado de videos institucionais durante o periodo eleitoral deverao
observar especial cautela, considerando seu elevado potencial de alcance e
repercussao.

Os videos deverao possuir carater:
l. educativo;

II. técnico;

l1l. cientifico;

IV. orientativo;

V. informativo.

Deverao ser evitados conteudos centrados na figura de dirigentes ou que possam ser
interpretados como promocao institucional.

Abertura de Eventos, Seminarios e
Solenidades

Os pronunciamentos realizados em cerimobnias de abertura, semindrios, congressos,
cursos, reunides técnicas e demais eventos deverdo restringir-se aos objetivos do
evento e aos temas de interesse publico relacionados a atividade institucional.

Recomenda-se que os discursos possuam carater protocolar e técnico, conforme ja
descrito nessas diretrizes, evitando referéncias a realizagcdes administrativas, resultados
de gestdo ou pautas politico-institucionais sensiveis.

Durante o periodo de defeso eleitoral ficam vedados o apoio, patrocinio ou a promocao
de eventos pelo Sistema CFMV/CRMVs.




Avaliacao Prévia

Os discursos, pronunciamentos e roteiros de videos institucionais produzidos para
divulgacdao nos canais oficiais durante o periodo eleitoral deverdao ser submetidos
previamente a avaliacdao da area de Comunicacao e, quando aplicavel, a analise da
drea Juridica, observadas as regras de governancga previstas nesta Diretriz.

Participacao vedada

Nao deverao ser produzidos conteudos que:

|. promovam dirigentes;

Il. exaltem administracdes;

lll. personalizem resultados institucionais;

IV. associem conquistas institucionais a atuacdo individual de agentes publicos.

Durante o periodo eleitoral, recomenda-se que a presenca de dirigentes nos canais
institucionais seja reduzida ao estritamente necessario para o cumprimento das
finalidades informativas da comunicacao.




Capitulo 14

Eventos, Cerimonias e Solenidades

Principio geral

Durante o periodo eleitoral, o Sistema CFMV/CRMVs devera adotar postura de
cautela reforcada em relacao a realizacao, promocao, divulgacao, apoio institucional e
patrocinio de eventos, observadas as disposi¢cdes da legislacdo eleitoral vigente e os
principios estabelecidos nesta Diretriz.

A atuacdo institucional devera priorizar a representacdo técnica e institucional
dos Conselhos, evitando iniciativas que possam ser interpretadas como promocao
institucional, valorizacao de gestdes ou fortalecimento da imagem de dirigentes.

Realizacao e Promocao de Eventos

Durante o periodo eleitoral, ndo deverao ser realizados, promovidos ou divulgados
eventos institucionais cuja finalidade principal seja:

I. promover a imagem institucional dos Conselhos;

. divulgar realizacdes administrativas;

lll. apresentar resultados de gestao;

IV. valorizar dirigentes, conselheiros ou administracoes;
V. realizar acdes comemorativas ou celebrativas;

VI. fortalecer a visibilidade institucional sem finalidade técnica, cientifica, educativa ou
de interesse publico.

Paragrafo unico. A vedacao prevista neste item ndo impede a realizacdo de atividades
técnicas, cientificas, educativas, fiscalizatorias ou de interesse publico diretamente
relacionadas as competéncias legais do Sistema CFMV/CRMVs.



Patrocinios Institucionais, Convénios
e Instrumentos Congéneres

Durante o periodo eleitoral, recomenda-se que o Sistema CFMV/CRMVs evite a
celebracao de novos instrumentos de patrocinio, apoio institucional, convénios,
acordos de cooperacdo, termos de parceria ou instrumentos congéneres que possam
resultar em acdes de comunicacao institucional, exposicdao de marca, contrapartidas
publicitarias ou outras iniciativas com potencial de caracterizar promocao
institucional.

Essa orientacao tem por finalidade preservar a neutralidade institucional, reduzir
riscos relacionados a interpretacao da legislacao eleitoral e mitigar questionamentos
quanto a vinculacdo da imagem dos Conselhos a iniciativas externas durante o
periodo de incidéncia das restricoes eleitorais.

§1° Antes da celebracao de instrumentos dessa natureza durante o periodo
eleitoral, recomenda-se que a unidade responsavel avalie os riscos juridicos e
institucionais envolvidos, especialmente quanto as eventuais contrapartidas de
comunicacgao, divulgacdo institucional, exposicdo de marca ou agdes promocionais.

§2° Sempre que houver duvida quanto a adequacao da celebracdo do instrumento,
recomenda-se a submissao prévia da matéria a Assessoria Juridica para
manifestacdo, observadas as competéncias da autoridade responsavel pela
decisao.

§3° Nas hipdteses relacionadas a protecdo da saude publica, defesa sanitaria
animal, emergéncias sanitdrias, calamidades publicas ou outras situacoes de
relevante interesse publico previstas em lei, a celebracdo do instrumento devera
observar a legislacao aplicavel e as cautelas previstas nesta Diretriz.

Participacao Institucional em Eventos
Promovidos por Terceiros

Permanece autorizada a participacdao de dirigentes, conselheiros, empregados e
representantes do Sistema CFMV/CRMVs em congressos, semindrios, simpdsios,
cursos, capacitagoes, reunides técnicas, atividades cientificas e demais eventos
promovidos por terceiros, desde que a participacdo esteja relacionada ao exercicio
das atribuicdes institucionais dos Conselhos.



Condicoes para Participacao

A participacao institucional em eventos devera observar, cumulativamente:
l. finalidade técnica, cientifica, educacional, fiscalizatdria ou institucional;

Il. aderéncia as competéncias legais do Sistema CFMV/CRMVs;

lll. observancia dos principios da impessoalidade e do interesse publico;
IV. auséncia de manifestacdes politico partidarias;

V. observancia das demais disposicdes desta Diretriz.

Exposicao Institucional

Durante o periodo eleitoral, ficam vedadas acdes destinadas a ampliacdao da exposicao
institucional do Sistema CFMV/CRMVs em eventos, especialmente:

I. montagem de estandes institucionais;

Il. ativagcdes de marca;

lll. campanhas promocionais;

IV. distribuicao de brindes, materiais promocionais ou itens de divulgacao institucional;
V. insercoes publicitarias em programacoes de eventos;

VI. pecas destinadas a valorizacao institucional;

VII. agcdes de marketing institucional;

VIII. quaisquer outras iniciativas que possam caracterizar promocao institucional.

Paragrafo unico. A utilizacdo da identidade visual institucional para fins meramente
identificativos da participacdo do Conselho no evento permanece permitida, desde
que nao implique promocao institucional ou ampliacao de visibilidade incompativel
com as restricdes eleitorais.




Divulgacao da Participacao em
Eventos

A divulgacao da participacao de representantes do Sistema CFMV/CRMVs em eventos
devera limitar-se ao registro objetivo da atividade realizada, observadas as restricdes
previstas nesta Diretriz.

A comunicacao devera priorizar:

l. 0 conteudo técnico apresentado;

Il. os temas debatidos;

lll. o interesse publico envolvido;

IV. as orientacdes produzidas;

V. os resultados técnicos decorrentes da atividade.

Deverado ser evitadas publicacdes centradas na figura de dirigentes ou voltadas a
valorizacao institucional.

Divulgacao de eventos

Poderao ser divulgados:
l. congressos;

Il. seminarios;

lll. simpdsios;

IV. cursos;

V. capacitacoes;

VI. reunides técnicas;

VII. atividades cientificas.

Cobertura institucional

Quando necessaria, a cobertura institucional de eventos devera privilegiar:
l. conteudo técnico e cientifico;

Il. programacao académica;



lll. orientacdes profissionais;
IV. temas relacionados as competéncias legais do Sistema CFMV/CRMVs;
V. assuntos de interesse publico.

Nao deverao ser produzidos conteudos com carater promocional, comemorativo ou de
valorizacao institucional.

Cuidados especificos

Deverao ser evitados:

l. videos promocionais;

Il. pecas comemorativas;

lll. prestacdao de contas de gestao;

IV. mensagens de valorizagcdo administrativa;

V. conteudos centrados em autoridades.

Situacoes Excepcionais

Situacdes excepcionais relacionadas a protecdao da saude publica, defesa sanitaria
animal, emergéncias sanitdrias, calamidades publicas ou outras hipdteses legalmente
autorizadas deverao ser submetidas previamente a andlise juridica e a manifestacao
da autoridade competente.




Capitulo 15

Redes Sociais

Continuidade dos canais

Os perfis institucionais do Sistema CFMV/CRMVs permanecerao ativos durante o
periodo eleitoral.

A legislacao eleitoral ndo impde a suspensao das redes sociais institucionais, devendo
ser observadas as cautelas previstas nesta Diretriz.

Finalidade dos perfis

As redes sociais deverao ser utilizadas exclusivamente para:
I. divulgacdo de informacoes de interesse publico;

Il. orientacao profissional;

lll. campanhas educativas;

IV. transparéncia institucional;

V. prestacao de servicos.

Comentarios, interacoes, marcacoes
€ mencoes

Com o objetivo de preservar a finalidade institucional dos canais e reduzir riscos
eleitorais, os comentdrios deverdo ser temporariamente restringidos ou desativados
durante o periodo eleitoral. O mesmo se aplica a permissdo para marcacdo do perfil do
conselho por terceiros.



A medida visa:
l. evitar propaganda eleitoral nos canais institucionais;
Il. impedir debates politico partidarios;

lll. proteger a neutralidade institucional.

Mensagens privadas

Poderdo permanecer ativas, observadas as regras internas de atendimento.

Compartilhamentos

Poderao permanecerhabilitados, desde que ndo comprometam a finalidade institucional
dos conteudos.

Publicacoes Colaborativas (Collabs),
mencoes e associacao institucional
de perfis

A vedacao aplica-se as publica¢des realizadas em conjunto com:

l. dirigentes, conselheiros ou representantes do Sistema CFMV/CRMVs;

ll. agentes politicos;

lll. ocupantes de cargos eletivos;

IV. pré-candidatos, candidatos, partidos politicos ou federacdes partidarias;
V. érgaos e entidades da administragdo publica direta ou indireta;

VI. empresas publicas e sociedades de economia mista;

VIl. entidades privadas;

VIIl. associacdes, sindicatos, federacdes, confederacdoes e demais entidades
representativas;

IX. empresas patrocinadoras ou apoiadoras;

X. influenciadores digitais;



XI. pessoas fisicas ou juridicas externas ao Sistema CFMV/CRMVs.

§1° Para os fins desta Diretriz, consideram-se publicacdes colaborativas quaisquer
mecanismos que permitam a exibicdao simultanea do conteudo em mais de um perfil, o
compartilhamento de autoria, a ampliacdo conjunta de audiéncia ou funcionalidades
equivalentes eventualmente disponibilizadas pelas plataformas digitais.

§2° A vedacao prevista neste item aplica-se independentemente da nomenclatura
utilizada pela rede social ou plataforma digital.

§3° Permanecem permitidas as menc¢oes ou marcacdes estritamente necessarias
para identificacdao de participantes, palestrantes, autores, instituicdes organizadoras
ou entidades envolvidas em determinada atividade institucional, desde que realizadas
de forma objetiva, informativa e sem finalidade promocional.

84°Ndo deverdoserrealizadas marcacoes, mencoes ou associacdes de destaque que
possam ampliar artificialmente o alcance institucional da publicacdo ou caracterizar
promocao institucional, promocao pessoal ou favorecimento de terceiros.

85° SituagOes excepcionais de relevante interesse publico deverao ser submetidas
previamente a analise da area juridica competente e a autorizacao da autoridade
responsavel.

Transmissoes ao vivo

Fica vedada a realizacao de transmissoes ao vivo em redes sociais sem andlise prévia
da drea juridica durante o periodo eleitoral.




Capitulo 16

Portal Institucional, Transparéncia e Direito a Informacao

Continuidade do portal institucional

O portal institucional devera permanecer plenamente ativo e atualizado durante todo o
periodo eleitoral. Os conteudos, contudo, deverao observar os principios estabelecidos
nessa diretriz, bem como a legislacao eleitoral.

Transparéncia ativa

Permanecem obrigatodrias:

I. publicacdes legais;

Il. informacdes de transparéncia;
lll. dados institucionais;

IV. informacdes financeiras;

V. atos administrativos;

VI. documentos de interesse coletivo.

Noticias institucionais

A publicacao de noticias permanecera permitida, desde que observados os critérios
estabelecidos nesta Diretriz.

Arquivo institucional

Ndo serd necessdria a remocdo de conteudos anteriormente publicados, salvo
determinacdo juridica especifica. Recomenda-se, contudo, que os comentdrios e



compartilhamentos dessas publicagcdes sejam desativados.

Direito a informacao

A interpretacdo desta Diretriz devera sempre considerar que a legislacao eleitoral ndao
afasta o dever institucional de informar a sociedade acerca de temas relacionados as
competéncias legais dos Conselhos Federal e Regionais de Medicina Veterindria.




Capitulo 17

Campanhas Publicitarias e Publicidade Institucional

Principio geral

A realizacdo de campanhas institucionais durante o periodo eleitoral devera observar
rigorosamente as disposicdes da legislagcdo eleitoral, especialmente aquelas
relacionadas a publicidade institucional dos 6rgaos e entidades publicas.

A drea de comunicacao devera adotar postura de cautela reforcada na avaliacdo de
campanhas, pecas publicitdrias, acdes promocionais e iniciativas de divulgacao de
grande alcance.

Conceito de publicidade institucional

Para fins desta Diretriz, considera-se publicidade institucional toda comunicacao
produzida ou financiada pelo Sistema CFMV/CRMVs destinada a divulgar acdes,
servicos, programas, projetos, campanhas ou iniciativas institucionais.

Comunicacao de utilidade publica

Nao se confundem com publicidade promocional os contetidos destinados a:
I. protecdo da saude publica;

Il. defesa sanitdria animal;

lll. prevencao de zoonoses;

IV. seguranga dos alimentos;

V. orientacdo profissional;

VI. esclarecimento da sociedade;

VII. prestacdo de servicos institucionais.



Nessas hipdteses, a comunicacao podera ser mantida, observadas as cautelas previstas
nesta Diretriz.

Campanhas institucionais

Durante o periodo eleitoral, as campanhas deverdo priorizar:
« carater educativo;

« orientacdo social;

« interesse publico;

. utilidade publica;

« protecdo da sociedade.

Deverdo ser evitadas campanhas cujo principal efeito seja:

- reforcar a imagem institucional;

« divulgar realizacdes administrativas;

- valorizar gestoes;

« promover dirigentes.

Identidade institucional

A utilizacdo da identidade visual do Sistema CFMV/CRMVs permanece permitida,
desde que vinculada a finalidade institucional da comunicacao.

Campanhas nacionais do Sistema

As campanhas nacionais promovidas pelo Sistema deverdo ser submetidas a avaliagao
prévia da area juridica competente antes de sua divulgacao durante o periodo eleitoral.

Midia Paga e Impulsionamento de
Conteudos

Com o objetivo de mitigar riscos relacionados a interpretacdo da legislacao eleitoral e
assegurar a observancia dos principios da impessoalidade, neutralidade institucional e
prudéncia administrativa, o Sistema CFMV/CRMVs adotara a suspensdo da utilizacdao
de midia paga digital durante o periodo de incidéncia das restri¢cdes eleitorais previstas



na legislacao vigente.

Vedacao

Durante o periodo eleitoral, fica vedada a contratacdo, manutencao, renovacao,
veiculagao ou impulsionamento pago de conteldos institucionais.
A vedacao compreende, entre outros:

l. impulsionamento de publicacdes;

Il. anudncios patrocinados;

lll. campanhas de midia digital;

IV. links patrocinados;

V. conteudos patrocinados em plataformas digitais;

VI. campanhas de alcance pago;

VIl. campanhas de engajamento pago;

VIIl. quaisquer mecanismos destinados a ampliacdo remunerada do alcance de
conteudos institucionais.

Abrangéncia

As disposicdes deste item aplicam-se a todas as plataformas digitais institucionais
utilizadas pelo Sistema CFMV/CRMVs, independentemente de sua denominacgao,
tecnologia ou modelo de funcionamento.

Paragrafo unico. As disposicdes desta Diretriz aplicam-se automaticamente as
plataformas digitais que venham a ser criadas, disponibilizadas ou adotadas apds sua
publicacdo, independentemente de atualizagcdo formal deste documento.

Excecoes

Poderao ser admitidas excecoes exclusivamente nas hipdteses:
l. expressamente previstas em lei;

Il. relacionadas a protecdo da saude publica;

lll. relacionadas a defesa sanitdria animal;

IV. relacionadas a emergéncias sanitarias;

V. relacionadas a situacdes de calamidade publica;



VI. relacionadas a outras circunstancias de relevante interesse publico cuja divulgacdo
ampliada seja indispensavel a protecdo da sociedade.

Procedimento para Situacoes
Excepcionais

As hipdteses excepcionais deverao observar cumulativamente:

l. justificativa técnica formal da unidade demandante;

Il. manifestacdo prévia e favoravel da assessoria juridica competente;
lll. aprovacao expressa da autoridade competente;

IV. registro formal da decisao e de sua fundamentacao.

[ ~ ~n (]
Comunicacao Organica
A vedacao ao impulsionamento ndao impede a manutencao das atividades ordinarias

de comunicacao institucional.

Permanecem autorizadas as publicacdes realizadas de forma organica nos canais
oficiais do Sistema CFMV/CRMVs, observadas as demais disposi¢coes desta Diretriz.




Capitulo 18

Gestao de Crises, Representacdes e Questionamentos
Eleitorais

Objetivo

Estabelecer procedimentos para tratamento de questionamentos relacionados a
conformidade eleitoral da comunicacao institucional.

Identificacao de riscos

Sempre que houver:

I. denuncia;

Il. representacao;

lll. guestionamento formal;

IV. notificacao judicial ou administrativa;
V. manifestacdo de dérgao de controle;

A area de comunicacdo devera comunicar imediatamente a drea juridica e a autoridade
competente.

Medidas preventivas

Poderao ser adotadas, conforme o caso:

I. suspensado temporaria da publicacao;

Il. revisao do conteudo;

Ill. retificacdo de informacdes;

IV. retirada de material dos canais institucionais;

V. emissao de esclarecimento institucional.



Registro das ocorréncias

Todas as ocorréncias relacionadas a potenciais riscos eleitorais deverao ser registradas
e arquivadas para fins de governanca institucional.

Comité de avaliacao

Sempre que necessario, podera ser constituido grupo de avaliacdo composto por
representantes da Comunicacao, Assessoria Juridica e Administracao para analise de
situacOes excepcionais.
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Monitoramento, Registro e Rastreabilidade das Decisoes

Governanca documental

As decisoes relacionadas a aprovacdo ou ndo aprovacao de conteudos deverdo ser
documentadas.

Registro minimo

Sempre que possivel, deverao ser registrados:
I. conteudo analisado;

II. classificagao de risco;

lll. manifestacdo da comunicacao;

IV. manifestacdo juridica;

V. decisdo final;

VI. data da publicacdo.

Arquivamento

Osregistros deverao permanecer disponiveis pelo prazo definido na politica documental
da instituicao.

Objetivos do registro

Os registros tém por finalidade:
I. demonstrar a boa-fé institucional;

Il. comprovar a adocdao de medidas preventivas;



lll. fortalecer a seguranca juridica;

IV. subsidiar auditorias e fiscalizacoes.

Relatério pos eleitoral

Ao término de cada ciclo eleitoral, recomenda-se a elaboracao de relatdrio consolidado
contendo:

« principais ocorréncias;
. dificuldades identificadas;
« decisoes relevantes;

« oportunidades de aprimoramento.
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Perguntas Frequentes (FAQ)

Portal, Transparéncia e Redes Sociais

1. O portal institucional deve ser retirado do ar durante o periodo eleitoral?

Nao. O portal institucional devera permanecer ativo e atualizado, especialmente em
relacdo as informacdes de transparéncia, servicos, atos normativos e demais conteudos
de interesse publico.

2. As redes sociais institucionais precisam ser suspensas?

Nao. Os perfis institucionais podem permanecer ativos, observadas as disposicoes
desta Diretriz.

3. E necessario apagar contetidos publicados antes do periodo eleitoral?

Nao. Como regra geral, ndo ha necessidade de remoc¢do de conteudos regularmente
publicados antes do inicio das restricoes eleitorais. Contudo, os comentdrios e
compartilhamentos devem ser bloqueados durante o periodo.

4. Os comentarios das redes sociais podem ser desativados?

Sim. A restricao tempordria de comentdrios constitui medida legitima de mitigacao de
riscos e preservacao da neutralidade institucional.

5. As mensagens privadas podem permanecer ativas?

Sim. Os canais de atendimento podem permanecer em funcionamento, observadas as
regras institucionais aplicaveis.

6. Podemos utilizar o recurso de publicacao colaborativa (collab) nas redes sociais?

Nao. Durante o periodo eleitoral, ficam vedadas publicacdes colaborativas, coautorias
e funcionalidades equivalentes entre os perfis institucionais do Sistema CFMV/CRMVs
e quaisquer perfis de terceiros, salvo situacdes excepcionais previamente autorizadas
mediante analise juridica.



Publicidade e Campanhas

7. Podemos realizar campanhas institucionais?

Somente quando possuirem carater educativo, informativo, orientativo ou de utilidade
publica, observadas as restricoes previstas nesta Diretriz.

8. Podemos fazer campanha paga nas plataformas digitais?

Ndo. Durante o periodo eleitoral, a realizacdao de campanhas pagas, impulsionamento
de contelddo e outras formas de ampliacdo remunerada de alcance ficam vedadas,
salvo hipdteses legalmente autorizadas.

9. Podemos impulsionar publicacoes nas redes sociais?

Nado. O impulsionamento de conteudos institucionais encontra-se vedado durante o
periodo eleitoral, ressalvadas as excec¢des previstas nesta Diretriz.

10. Podemos contratar midia digital durante o periodo eleitoral?

Ndo. A contratacdo de midia digital devera observar as restricdes previstas nesta
Diretriz e na legislacdo aplicavel.

11. Podemos divulgar campanhas de vacinacao, zoonoses e satide publica?

Sim. Trata-se de comunicacdo de utilidade publica e de interesse coletivo.

Eventos e Participacoes Institucionais

12. O Conselho pode realizar eventos institucionais durante o periodo eleitoral?

Como regra geral, deverdao ser evitados eventos promovidos ou patrocinados pelo
Conselho que possam caracterizar promocao institucional.

13. O Conselho pode patrocinar eventos durante o periodo eleitoral?

Como medida de prudéncia e mitigacao de riscos juridicos, recomenda-se que o
Sistema CFMV/CRMVs evite a celebracdo de novos instrumentos de patrocinio
durante o periodo eleitoral.

Caso a celebracado do instrumento seja considerada necessaria, deverao ser
observadas a legislacao aplicavel, as disposicdes desta Diretriz e, sempre que
cabivel, a prévia manifestacao da Assessoria Juridica.

14. Podemos participar de congressos, seminarios e simpésios promovidos por
terceiros?

Sim. A participacdao institucional permanece permitida quando relacionada as
competéncias legais do Conselho.



15. Podemos divulgar a participacao do Conselho em eventos?

Sim. A divulgacdo devera restringir-se ao registro objetivo da atividade realizada e ao
conteudo técnico apresentado.

16. Podemos montar estandes institucionais em eventos?

Nao é recomendavel durante o periodo eleitoral, salvo situacdes excepcionais
devidamente justificadas.

Dirigentes e Representaciao
Institucional

17. A Presidéncia pode participar de eventos?

Como regra geral, durante o periodo eleitoral deverao ser evitadas participacoes
institucionais que ampliem a exposicao publica da Presidéncia.

Excepcionalmente, a participacdo podera ocorrer quando indispensavel ao exercicio
da representacao institucional, observadas as disposicoes desta Diretriz, o fluxo de
governanca e a andlise prévia da Assessoria Juridica.

18. Podemos divulgar a agenda da Presidéncia?
Como regra geral, ndo.
A divulgacao da agenda institucional devera ser evitada durante o periodo eleitoral.

Excepcionalmente, podera ocorrer quando houver interesse publico claramente
identificado, indispensabilidade da informacdo e observancia das etapas de validacao
previstas nesta Diretriz.

19. Podemos divulgar videos da Presidéncia?
Como regra geral, ndo.

A utilizacdo da imagem da Presidéncia em videos institucionais devera ser evitada
durante o periodo eleitoral.

Excepcionalmente, podera ser admitida quando a manifestacdao da autoridade for
indispensdvel a adequada compreensao da informacao, ao exercicio da representacao
institucional ou a divulgacao de conteudo de relevante interesse publico, observadas
as regras desta Diretriz e mediante avaliacao prévia da drea de Comunicacao e da
Assessoria Juridica.



20. Podemos divulgar discursos da Presidéncia?
Como regra geral, ndo.

Discursos e pronunciamentos da Presidéncia ndo deverado ser divulgados durante o
periodo eleitoral.

Excepcionalmente, poderao ser divulgados quando indispensaveis ao cumprimento
das competéncias institucionais do Sistema CFMV/CRMVs, desde que possuam
carater exclusivamente técnico, cientifico, educativo, protocolar ou de utilidade publica,
observadas as disposicdes desta Diretriz e o fluxo de validacao institucional.

21. Podemos divulgar posse de conselheiros?
Como regra geral, ndo.

Excepcionalmente, a divulgacdo poderda ocorrer quando houver obrigacdo legal,
necessidade institucional devidamente justificada ou relevante interesse publico,
observadas as restricoes previstas nesta Diretriz e mediante anadlise prévia da area de
Comunicacdo e da Assessoria Juridica.

Premiacoes, Homenagens e
Solenidades

22. Podemos divulgar premiacoes técnicas?

Sim. A divulgacao podera ocorrer, desde que observadas as cautelas previstas

na legislacao eleitoral e nesta Diretriz, especialmente quanto ao carater técnico,
cientifico ou de interesse publico da informacao, a impessoalidade da comunicacao e
a vedacdo de promocao pessoal ou institucional.

23. Podemos divulgar homenagens?

A divulgacao de homenagens durante o periodo eleitoral devera observar as cautelas
previstas na legislacdo eleitoral e nesta Diretriz.

Sempre que houver potencial de caracterizacdao de promocao pessoal, promocao
institucional ou conotacao politico-eleitoral, recomenda-se que a divulgacao seja
evitada ou submetida a prévia avaliacdo da Assessoria Juridica, observadas as regras
de governanca estabelecidas neste normativo.

24, Podemos divulgar inauguracoes?

A divulgacao de inauguragdes durante o periodo eleitoral devera observar as
cautelas previstas na legislacdo eleitoral e nesta Diretriz.



Considerando o potencial de caracterizacdao de promocao institucional, recomenda-se
avaliacdo criteriosa do contetdo, da finalidade da divulgacao e dos riscos envolvidos,
com observancia do fluxo de governanca e, quando cabivel, da manifestacdo prévia
da Assessoria Juridica.

Relacoes Institucionais e Legislativas

25. Podemos divulgar reunides com ministérios, autarquias ou orgaos publicos?

Sim. Desde que a divulgacdo seja objetiva, informativa e desprovida de carater
promocional e/ou politico.

26. Podemos divulgar audiéncias publicas?
Sim. A divulgacdo devera restringir-se aos fatos e ao conteudo debatido.
27. Podemos divulgar reunides com parlamentares?

Como regra geral, recomenda-se evitar a divulgacao de reunides com parlamentares
durante o periodo eleitoral.

Quando a divulgacdo se mostrar necessdria em razdo do interesse publico ou das
competéncias institucionais do Conselho, deverdo ser observadas as cautelas
previstas na legislacdo eleitoral e nesta Diretriz, especialmente aquelas relativas a
comunicacao legislativa, a impessoalidade, a neutralidade institucional e a vedacao
de promocdo pessoal ou institucional.

28. Podemos agradecer aos parlamentares pelo apoio a pautas institucionais?

Nao. Agradecimentos publicos a parlamentares deverao ser evitados durante o
periodo eleitoral.

29. Podemos divulgar a aprovacao de projetos de lei?

Sim. A divulgacao devera restringir-se aos fatos e a tramitacao legislativa, sem
linguagem comemorativa ou promocional.

30. Podemos convocar profissionais para mobilizacoes legislativas?

Nao é recomendavel durante o periodo eleitoral, salvo hipdteses expressamente
amparadas por manifestacdo juridica especifica.




Governanca e Conformidade

31. Quem decide em caso de duvida?
Asduvidas deverdo sersubmetidas adreade Comunicacdo e adreaJuridicacompetente.
32. Todo conteudo precisa passar pelo Juridico?

Devera ser observado o fluxo de governanca previsto nesta Diretriz e a classificacao
de risco atribuida ao conteudo.

33. O que fazer em caso de denuncia ou questionamento eleitoral?

A situacao devera ser imediatamente comunicada a area juridica e a autoridade
competente para avaliacdo e adocdo das providéncias cabiveis.
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Disposicoes Finais

Natureza da Diretriz

Esta Diretriz possui carater orientador e busca uniformizar procedimentos de
comunicacao institucional durante os periodos eleitorais no ambito do Sistema CFMV/
CRMVs.

Interpretacao

A interpretacdo deste documento devera observar simultaneamente:
l. a legislacao eleitoral;

Il. os principios constitucionais da Administracao Publica;

lll. o dever de transparéncia;

IV. o direito a informacado;

V. a finalidade publica da comunicacdo institucional.

Principio da continuidade da
informacao

A aplicacdo desta Diretriz ndo devera resultar em silenciamento institucional
incompativel com as competéncias legais dos Conselhos Federal e Regionais de
Medicina Veterinaria.



Atualizacao

Esta Diretriz deverd ser revisada preferencialmente a cada ciclo eleitoral ou sempre
que ocorrer alteracao relevante na legislagcao ou na jurisprudéncia aplicavel.

Vigéncia
As disposicdes desta Diretriz deverdo ser observadas durante os periodos eleitorais

definidos pela legislacdo vigente e poderdo servir como referéncia permanente para
futuras eleicoes.




Anexo |

Matriz Ampliada de Risco Eleitoral

Grupo A

Conteudos de Baixo Risco (Nivel Verde)

Publicacao ordindria pela Comunicacao.

Situacao Classificacao
Campanha de vacinacao Verde
Prevencdo de zoonoses Verde
Segurancga dos alimentos Verde
Satde Unica Verde
Resisténcia aos antimicrobianos Verde
Bem-estar animal Verde




Responsabilidade técnica Verde
Fiscalizacao profissional Verde
Orientacgoes éticas Verde
Resolucoes Verde
Portarias Verde
Julgamentos éticos Verde
Licitacoes Verde
Contratacoes Verde
Concurso publico Verde
Capacitacoes Verde
Seminarios técnicos Verde
Eventos cientificos Verde
Cursos Verde
Comunicados operacionais Verde




Atualizacao de sistemas Verde
Informacdes de transparéncia Verde
Dados financeiros obrigatodrios Verde
Revista cientifica Verde
Publicacdes técnicas Verde

Grupo B

Conteudos de Médio Risco (Nivel Amarelo)

Necessadria analise da Comunicacao e validagao juridica.

Situacao Classificacao
Evento com participacao da

 a P Pag Amarelo
Presidéncia
Entrevista institucional da

Ak Amarelo
Presidéncia
Convénio institucional Amarelo
Acordo de cooperacao Amarelo

*Referente a divulgacdo nos canais oficiais do conselho. Nao ha impedimento quanto
a concessdo da entrevista.



Visita institucional Amarelo
Reunidao com ministérios Amarelo
Reunidao com autarquias federais Amarelo
Pajrti.cipagéo em audiéncias Amarelo
publicas

Assinatura de termos institucionais Amarelo
Premiacdes técnicas Amarelo
Homenagens institucionais Amarelo
Eventos dos CRMVs Amarelo
Visitas a universidades Amarelo
Reunides com entidades de classe Amarelo




Grupo C

Conteudos de Alto Risco (Nivel Vermelho)

Obrigatdria manifestacao juridica formal.

Situacao Classificacao
Piso salarial nacional Vermelho
Exame de proficiéncia Vermelho
Criminalizagdo do exercicio ilegal Vermelho
Educacao a distancia Vermelho
Caixa de Assisténcia Vermelho
Porte de arma Vermelho
Projetos de lei em tramitacao Vermelho
Atuacado parlamentar do Sistema Vermelho
Audiéncias com parlamentares Vermelho
Mobilizac¢des legislativas Vermelho




Divulgacao de articulagao politica Vermelho

Posicionamentos institucionais

sobre proposicdes legislativas Vermelho
Campanhas nacionais de advocacy Vermelho
Grupo D
Conteudos Vedados
Situacao Classificacao
Agradecimento a deputado Vedado
Agradecimento a senador Vedado
Homenagem politica Vedado
Exaltacdao de parlamentar Vedado
Divulgacao de apoio politico Vedado
Balanco de gestao Vedado
Retrospectiva da administracao Vedado




Prestacao de contas da gestao

Vedado

Campanhas comemorativas de

Vedado
resultados
Conteudos eleitorais Vedado
Apoio ou oposicao a candidatos Vedado




G CGRI

Checklist de Validacao da Comunicacao

Todo conteudo devera ser submetido as seguintes perguntas:
Interesse Publico

« O conteldo atende interesse publico legitimo?

« O conteldo possui finalidade educativa, técnica ou informativa?
« Existe justificativa institucional para sua divulgacao?

+ Impessoalidade

- Ha destaque excessivo de dirigente?

« O conteudo poderia ser compreendido sem a imagem do dirigente?
« Harisco de promocao pessoal?

Linguagem

- Ha linguagem comemorativa?

« Halinguagem de conquista?

” 9«

« Ha expressdes como “vitdria”, “avanco historico”, “resultado da gestdo”, “trabalho
da administracdao”?

- Alinguagem é objetiva e neutra?
Relacao Politica

« Ha mencdo a parlamentar?

« Ha mencao a partidos politicos?
- Ha agradecimentos?

« Ha potencial associacao eleitoral?



Governanca
« O conteldo foi classificado quanto ao risco?
« O Juridico foi consultado quando necessario?

« Ha registro da decisao?




Anexo Il

Checklist de Validacao Juridica

Conformidade Legal

« O conteudo observa a Constituicao Federal?

« O conteudo observa a Lei n° 9.504/19977?

« O conteudo observa as Resolucdes do TSE?

« O conteudo observa as orientacdes da AGU?

Impessoalidade

« Existe risco de promocgao pessoal?

« Existe risco de promocao institucional?

- Existe exposicdo excessiva de dirigente?

Neutralidade

« Ha potencial favorecimento politico?

« Ha potencial influéncia eleitoral?

« Ha mencdo inadequada a agentes politicos?

Risco Juridico

« O conteudo pode gerar representacao eleitoral?

- O conteudo pode gerar questionamento por érgdo de controle?
« O conteudo pode ser interpretado como publicidade institucional vedada?
Conclusao

« Favoravel

« Favordvel com ressalvas

. Desfavoravel



Expediente

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV

Presidente ANA ELISA FERNANDES DE SOUZA ALMEIDA—— CRMV-BA 1130
Vice-Presidente ROMULO CEZAR SPINELLI RIBEIRO DE MIRANDA — CRMV-RJ 2773
Secretério-Geral JOSE MARIA DOS SANTOS FILHO —CRMV-CE 0950

Tesoureiro MARCOS VINICIUS DE OLIVEIRA NEVES —CRMV-SC 3355

CONSELHEIROS EFETIVOS

FRANCISCA NEIDE COSTA — CRMV-MA 0539
FRANCISCO EDSON GOMES — CRMV-RR 0177

MITIKA KURIBAYASHI HAGIWARA — CRMV-SP 0521
RAIMUNDO ALVES BARRETO JUNIOR — CRMV-RN 0307
ROBERTO RENATO PINHEIRO DA SILVA — CRMV-MT 1364
RODRIGO AFONSO LEITAO — CRMV-MG 0883/Z

CONSELHEIROS SUPLENTES

ADRIANO FERNANDES FERREIRA — CRMV-PB 0681

ESTEVAO MARCIO CAVALCANTE LEANDRO — CRMV-AM 0470
EVELYNNE HILDEGARD MARQUES DE MELO - CRMV-AL 0797
JOAO VIEIRA DE ALMEIDA NETO — CRMV-MS 0568

LILIAN MULLER — CRMV-RS 5010

VIRGINIA TEIXEIRA DO CARMO EMERICH — CRMV-ES 0568

Superintendéncia Executiva IGOR ANDRADE

Revisdo Juridica THIAGO MATTOS

Gerente de Comunicacao LUCAS FIGUEREDO

Chefe de Comunicacao e Jornalismo RENATA TEIXEIRA COSTA
Chefe de Eventos LEO BARSAN
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